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新 媒体 语 境 下 电视 新 闻 评 论 的 资源 整合 


摘 要 : 随 着 科学 技术 的 不 断 发 展 和 进步 ,促进 了 互联 网 快速 发 展 ， 使 信息 载体 更 加 智能 化 。 尤 其 是 在 新 媒体 时 代 ， 由 于 受 
到 与 论 环境 越 来 越 复杂 的 影响 ， 如 何 能 够 在 纷繁 的 与 论 环 境 中 使 多 元 化 的 意见 和 利益 诉求 得 到 表达 ， 是 电视 新 闻 评论 节目 需 
要 至 待 解决 的 问题 。 本 文 首 先 简单 介绍 新 媒体 与 新 媒体 语 境 的 本 质 和 性 质 ; 然后 分 析 电 视 新 闻 评 论 节目 的 定义 、 特 征 ; 最 后 
对 新 媒体 语 境 下 加 强 电 视 新 闻 评论 的 资源 整合 策略 进行 探讨 ， 以 期 能 够 为 电视 新 闻 评论 的 表达 更 具 深度 、 速 度 、 广 度 ， 使 受 
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众 更 易 接受 提供 参考 。 

关键 词 : 新 媒体 语 境 ; 电视 新 闻 ; 新 闻 评 论 ; 资源 整合 
中 图 分 类 号 : G222 

文章 编号 : 1671-0134 ( 2018 ) 10-115-02 


文 / 高 艳 珍 


电视 新 闻 评 论 作为 一 种 主流 的 新 闻 体 裁 ， 一 直 以 来 
受到 广大 电视 受众 的 喜欢 和 欣赏 。 由 于 电视 新 闻 评 论 不 
仅 能 够 使 观众 获取 到 相应 的 新 闻 信 息 ， 而 且 还 能 够 在 经 
过 一 些 判 断 分 析 之 后 ， 告 知 受众 关于 新 闻 事 件 背 后 的 实 
质 内 容 , 从 而 使 其 舆论 引导 功能 的 独特 性 得 到 充分 展示 。 
在 新 媒体 不 断 发 展 和 满足 广大 受众 的 个 性 化 需求 环境 下 ， 
使 与 论 环境 变 得 越 来 越 复杂 ， 因 此 ， 如 何 能 够 在 电视 新 
闻 评论 中 将 多 元 化 的 意见 和 利益 诉求 得 到 充分 表达 ， 并 
让 受众 更 易 接 受 ， 是 现 阶段 新 闻 工 作者 和 评论 员 面 对 和 
嗓 须 解决 的 问题 。 为 了 能 够 使 受众 的 话语 权 得 到 充分 将 
重 , 使 电视 新 闻 评论 的 与 论 具 有 合理 正确 性 ， 满 足 受 众 
对 新 闻 事件 评论 的 观点 需求 ， 需 要 在 新 媒体 语 境 下 加 强 
电视 新 闻 评 论 的 资源 整合 ， 使 电视 新 闻 评 论 能 够 继续 吸 
引 受众 的 注意 力 和 关注 。 

1. 新 媒体 与 新 媒体 语 境 的 概述 

1.1 新 媒体 的 本 质 

随 着 计算 机 网 络 和 互联 网 技术 的 快速 发 展 ， 促 进 了 
新 媒体 的 产生 ， 再 加 上 人 们 对 信息 需求 方式 的 改变 ， 为 
新 媒体 的 发 展 提供 了 必要 的 条 件 。 由 于 信息 存在 数据 量 
大 和 碎片 化 等 特点 ， 因 此 在 一 定 程度 上 无 法 满足 人 们 对 
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新 媒体 以 互联 网 为 载体 ， 在 一 定 程度 上 冲击 着 传统 
媒体 ， 导 致 新 媒体 与 传统 媒体 之 间 的 话语 权 争 夺 更 加 激 
烈 。 由 于 互联 网 不 仅 是 社会 与 论 的 集散 地 ， 而 且 还 是 文 
化 信息 的 有 效 传播 方式 ， 因 此 ， 结 合 相 关 数 据 统 计 可 以 
看 出 ,我 国 具 有 80% 以 上 的 受众 都 是 通过 网 络 获取 信息 
和 了 解 事件 的 ， 并且 66% 以 上 的 受众 通过 互联 网 发 表 和 
表达 自身 的 观点 、 言 论 和 意见 。 目 前 , 随 着 新 媒体 的 普及 ， 
其 海量 的 内 容 不 仅 可 以 重复 查看 和 收听 ， 而 且 几 乎 包含 
了 所 有 传统 媒体 具有 的 属性 和 功能 ， 在 一 定 程度 上 吸引 
和 分 流 了 大 量 的 受众 。 即 便 是 在 广告 方面 ， 也 有 不 少 的 
广告 商 投 入 到 新 媒体 中 ， 正 是 看 中 了 新 媒体 具有 和 较 广 的 
覆盖 面 和 快速 的 信息 传播 速度 ， 从 而 在 新 媒体 平台 上 加 
大 了 广告 的 投放 力度 。 

1. 3 新 媒体 语 境 的 性 质 

新 媒体 语 境 ， 在 一 定 程度 上 来 说 ， 与 传统 媒体 的 传 
播 语 境 具有 相对 性 。 传统 媒体 的 传播 语 境 通 常 包括 单 向 、 
一 对 多 、 不 接受 及 时 反馈 、 不 进行 直接 交流 等 ;而 新 媒 
体 语 境 则 与 这 些 具 有 相对 性 ， 其 具有 一 定 的 互动 性 和 人 
际 传 播 性 ， 这 正 是 新 媒体 语 境 与 传统 媒体 语 境 的 根本 
别 。 由 于 新 媒体 环境 下 的 话语 表达 、 社 会 性 格 和 文化 形 


|x 


言 息 的 获取 。 由 于 大 众 传媒 忽 略 受众 个 体 之 间 存 在 的 差 
异性 ， 为 所 有 受众 提供 的 信息 都 是 一 样 的 ， 因此， 在 一 
定 程 度 上 使 受众 的 信息 需求 无 法 得 到 充分 满足 。 与 大 众 
传媒 不 同 的 是 ， 新 媒体 以 受众 个 体 需求 为 核心 ， 重 视 受 
众 获 取信 息 时 的 个 性 化 要 求 ， 使 受众 在 获取 信息 时 更 具 
自主 性 , 更 加 重视 受众 传播 信息 时 的 主动 性 。 与 此 同时 ， 
新 媒体 的 本 质 除 了 具有 自主 性 、 主 动 性 外 ， 还 具有 交互 
性 的 特性 。 交 互 性 这 一 特性 使 新 媒体 打破 了 以 往 大 众 传 
媒 以 大 众 为 主 、 分 众 为 辅 的 信息 传播 模式 ， 使 单一 化 的 
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态 发 生 相应 的 改变 ， 因此， 新 媒体 语 境 的 出 现 ， 使 传统 
媒体 的 话语 结构 发 生 有 效 改 变 ， 促 使 传统 媒体 不 断 积极 
地 寻求 合适 的 发 展 渠 道 和 机 遇 。 
2. 电视 新 闻 评 论 节目 的 概述 
2. 1 电视 新 闻 评 论 节目 的 定义 

我 国电 视 新 闻 评 论 节 目 最 早出 现 于 20 世 纪 80 年代， 
随 着 时 间 的 推移 ， 电 视 新 闻 评论 节目 的 形式 和 样式 得 到 
不 断 改 变 ， 从 原先 最 简单 的 报道 和 评论 ， 慢 慢 形成 了 访 
谈 式 的 新 闻 评 论 、 说 新 闻 以 及 邀请 嘉宾 参与 点 评 、 观 众 


信息 传播 模式 得 到 有 效 改 变 。 正 是 新 媒体 加 大 了 对 受众 
个 体 独 特性 、 自 主 性 、 主 动 性 的 重视 ， 有 效 结合 受众 对 
信息 需求 的 属性 进行 市 场 细 分 ， 从 而 采取 相应 的 措施 ， 
满足 受众 个 体 的 需求 "1 
1.2 新 媒体 的 发 展现 状 


参与 点 评 等 方式 , 具有 一 定 的 新 闻 与 论 引 导 作用 。 可 以 说 ， 
BE 视 新 闻 评论 节目 是 对 当下 社会 上 的 热点 事件 、 百 姓 的 
生活 状态 等 进行 深入 分 析 解 剖 和 发 表 评 论 ， 使 观众 能 够 
知晓 新 闻 事 件 背 后 的 深刻 意义 ， 从 而 得 知 电视 新 闻 评 论 
节目 的 主 则 。 
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2.2 电视 新 闻 评 论 节 目的 特征 

我 国 的 电视 新 闻 评 论 节目 通常 情况 下 主要 有 电视 新 
闻 访 谈 节目 、 述 评 类 新 闻 评 论 节目 、 主 持 人 电视 新 闻 评 
论 节 目 三 种 形态 特征 。 电 视 新 闻 访谈 节目 主要 是 在 演播 
室 或 者 是 其 他 固定 的 场景 中 ， 通 过 由 主持 人 进行 新 闻 播 
报 ， 同 时 在 现场 中 还 会 邀请 嘉宾 和 观众 一 同 参与 到 新 闻 
评论 中 。 以 访谈 或 座谈 的 方式 ， 嘉 宾 和 主持 人 、 观 众 在 
节目 中 都 可 以 各 抒 已 见 ， 并 且 进 行 讨论 ， 使 观众 在 观看 
的 时 候 能 够 产生 强烈 共鸣 ， 从 而 使 新 闻 评 论 节 目的 引导 
和 教育 效果 得 到 展示 。 述 评 类 新 闻 评 论 节 目的 特征 是 提 
要 、 引 导 式 的 主持 、 主 体 事 实 以 及 评论 式 的 主持 相 结合 ， 
一 般 都 是 对 最 近 发 生 的 事 或 者 突 发 的 事件 在 节目 进行 报 
道 与 评论 ， 将 记者 的 实地 采访 以 及 主持 人 的 现场 评论 有 
效 结合 ， 通 过 将 现场 的 画面 与 字幕 结合 起 来 ， 在 播报 的 
过 程 中 加 入 专家 学 者 或 观众 等 群体 对 该 事件 的 看 法 和 观 
点 等 。 电 视 新 闻 评 论 节目 是 由 主持 人 直接 参与 到 节目 中 ， 
并 且 直 接 完成 节目 的 策划 、 新 闻 的 撰写 和 播 出 的 整个 过 
程 ， 并 且 在 节目 中 主持 人 还 与 观众 进行 直接 的 交流 ， 通 
常 具 有 哲理 性 、 人 格 化、 叙事 性 和 个 性 化 等 特征 ”。 
3. 新 媒体 语 境 下 加 强 电视 新 闻 评 论 的 资源 整合 策略 
3. 1 提高 电视 新 闻 评 论 队 伍 的 专业 素质 水 平 

在 新 媒体 语 境 下 ， 要 求 从事 电 视 新 闻 评论 的 人 员 在 
面 对 新 媒体 信息 冲击 的 环境 下 ， 要 具有 更 加 坚定 的 政治 
立场 ， 除了 要 具备 扎实 的 专业 基础 外 ， 还 需要 具备 较 高 
的 素质 水 平 。 要 求 从事 电 视 新 闻 评 论 的 人 员 要 具有 了 明 辨 
是 非 的 能 力 ， 能 够 及 时 鉴别 和 发 现 新 闻 信息 的 真 伪 ， 尽 
一 切 能 力 阻止 网 络 谣言 的 传播 。 特 别 是 在 进行 电视 新 闻 
评论 节目 直播 的 时 候 ， 更 需要 充分 结合 自身 的 综合 知识 
水 平 ， 在 节目 中 对 新 闻 事 件 进行 强 而 有 力 、 不 俩 不 倚 的 
正确 评价 。 因 此 ， 在 跨 媒体 传播 的 时 候 ， 要 客观 、 公 正 
地 对 新 闻 事件 进行 评价 ， 使 电视 新 闻 评 论 的 影响 力 得 到 
进一步 提高 。 


3. 2 提高 电视 新 闻 评 论 与 新 媒体 的 深度 融合 
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在 新 媒体 环境 下 ， 受 众 在 一 定 程度 上 具有 相应 的 主 
动 性 ， 同 时 促进 了 受众 参与 评论 的 积极 性 ,使 受众 从 以 
往 的 “旁观 者 ”逐渐 成 为 “参与 者 ”。 为 了 使 电视 新 闻 
评论 能 够 继续 吸引 受众 的 注意 力 ， 则 需要 重视 受众 的 话 
语 权 ， 积 极 引导 受众 积极 参与 到 评论 活动 中 。 为 了 有 效 
提高 电视 新 闻 评 论 的 互动 性 和 受众 的 参与 度 ， 可 以 采取 
以 下 两 个 方面 的 措施 。 一 方面 ， 主 持 人 和 评论 员 可 以 利 
用 微 博 、 微 信 、QQ 、 论 坛 等 方式 ， 搜 索 和 搜集 受众 的 观 
点 和 意见 , 在 电视 新 闻 评 论 中 进行 相应 的 回应 ; 另 一 方面 ， 
可 以 让 受众 到 节目 现场 对 观点 进行 直接 表述 。 随 着 互联 
网 技术 和 网 络 的 发 展 ， 在 电视 新 闻 评 论 中 ， 主 持 人 和 评 
论 员 通过 微 博 、 微 信 、QQ、 论 坛 等 方式 ， 与 受众 进行 相 
应 的 互动 ， 逐 渐 成 为 普遍 的 互动 方式 。 这 一 方式 能 够 与 
受众 进行 实时 交流 ， 使 受众 的 观点 得 以 表述 。 虽 然 有 效 
实现 了 受众 话语 权 和 体现 自身 的 存在 感 ， 但 在 一 定 程度 
上 无 法 得 到 全 部 展现 ,还 需要 通过 主持 人 和 评论 员 等 “把 
关 人 ”站 ， 导 致 受众 的 观点 无 法 得 到 展现 。 而 让 受众 参与 
到 节目 现场 中 的 形式 ， 比 第 一 种 方式 更 具 优 越 性 。 在 节 
目 现场 中 ,除了 学 者 、 专 家 、 政 商 名 流 之 外 ， 受 众 在 现 
场 还 可 以 直接 表达 自己 的 观点 ,使 受众 具有 更 多 的 主动 
性 。 
es 

综 上 所 述 ， 在 新 媒体 语 境 下 不 仅 需 要 有 效 融 合 传播 
媒体 和 新 媒体 的 功能 和 优势 ， 而 且 需 要 清楚 和 明确 新 媒 
体 的 本 质 。 在 进行 电视 新 闻 评 论 节目 制作 的 时 候 ， 需 要 
在 制作 过 程 中 加 入 多 元 化 的 观点 ， 使 观点 的 论据 更 具 形 
象 化 ， 并 且 将 填 鸭 式 的 观点 论证 进行 创新 ， 引 导 受 众 积 
极 参与 到 节目 中 ， 有 效 启发 受众 的 思维 ， 并 合理 对 待 和 
采取 受众 的 相关 观点 , 从 而 充分 满足 受众 的 个 体 化 需求 。 
另外 ， 在 新 媒体 语 境 下 使 电视 新 闻 评 论 节目 更 具 网 络 化 
和 信息 化 ,不 仅 能 够 使 其 品牌 效应 和 影响 力 得 到 有 效 提 
高 ， 而 且 还 能 够 使 电视 新 闻 评 论 节 目的 传播 效率 得 到 进 
一 步 提 升 ， 从 而 使 新 媒体 、 电 视 新 闻 评 论 节 目 、 受 众 和 


= 


为 了 能 够 继续 吸引 观众 的 注意 力 和 关注 ， 就 需要 有 
更 多 丰富 多 彩 的 内 容 ， 因 此 ， 传 统 的 电视 新 闻 评 论 节 目 
依托 电视 媒体 这 一 载体 ， 在 内 容 上 的 建设 ， 如 在 采编 、 
报道 和 品牌 的 影响 力 等 方面 具有 充分 的 优势 。 因 此 ， 深 
度 融 合 新 媒体 中 先进 的 技术 ,不 断 地 对 电视 新 闻 评 论 节 
目 内 容 进行 丰富 和 深化 ， 使 电视 新 闻 评 论 节 目 与 新 媒体 
得 到 更 加 有 效 的 融合 ， 即 实现 数字 化 、 网 络 化 ， 使 电视 
新 闻 评论 更 具有 时 代 气 息 。 与 此 同时 ， 新 媒体 与 传统 媒 
体 的 融合 永远 都 具有 “1+1 > 2” 的 效果 。 因 此 ， 以 传统 
媒体 为 基础 ， 结 合 融 合 新 媒体 过 程 中 所 具有 的 高 新 技术 
和 先进 技术 ， 对 这 些 技 术 进 行 有 效 使 用 ， 对 电视 新 闻 评 
论 节 目的 内 容 进行 提升 和 改造 ， 不 仅 能 够 有 效 提高 电视 
新 闻 评 论 节目 内 容 的 质量 和 高 效 ， 并 且 还 能 够 使 电视 新 
闻 评 论 节 目 具有 较 强 的 市 场 充 争 力 ， 使 受众 能 够 更 加 容 
易 接 受 。 
3. 3 提高 电视 新 闻 评 论 的 互动 性 和 受众 的 参与 度 


广告 商 等 多 方面 真正 实现 共 赢 ， 顺 应 时 代 发 展 的 潮流 ， 
实现 电视 新 闻 评论 节目 的 可 持续 发 展 。 咒 
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